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PROGRAMA RRIZES

DA CARTINGRA

O Programa Raizes da Caatinga € uma Iniciativa que
reune atores dos setores publico, privado e da sociedade
civil e estrutura compromissos para promover o
desenvolvimento territorial sustentavel, a restauracao e
conservacao do bioma e a inclusao social dos produtores.

Criado em 2021 pela IDH, uma fundacao global dedicada a
promocao da sustentabilidade nas cadeias produtivas,
o programa fol desenvolvido com o finhanciamento e
parceria da Fundacao Laudes, entidade criada em resposta
a demanda global urgente de acelerar a transicao para
uma economia justa e regenerativa.

O programa também conta, desde o Inicio da sua
implementacdo, com a parceria da Diaconia, que
Impulsiona a producao de algodao agroecoldgico com
foco em igualdade de género, e do World Resources
Institute (WRI Brasil), que aplica metodologias para a
conservacao e restauracao dos territorios.




RGENDRS

SERTAO
Do APODI

N

E ACORDOS
PRIORITHRIOS

Atualmente, o programa esta presente em trés regides
estratégicas. o Sertao do Pajed, em Pernambuco; o
Sertao do Cariri Ocidental, na Paraiba; e o Sertao do
Apodi, no Rio Grande do Norte. Nessas areas, mais ?;{?\o
de 60 atores trabalham de forma colaborativa em
uma estratégia baseada em trés pilares: Produzir,
Proteger e Incluir (PPI).

<V @ERTHO
Qo??‘s DO
CARIRi

O objetivo principal é facilitar o estabelecimento
de acordos e agendas prioritarios entre
gestores  publicos, associacdes comunitarias,
empresas, cooperativas, instituicdées financeiras,
produtores e outros participantes, promovendo o
desenvolvimento territorial sustentavel.

85%

DA PRODUCFio
NESSES TERRiTORi0S VEM
DE RGRICULTURA FAMILIAR
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‘A agricultura familiar possui um enorme
potencial para impulsionar a economia
local. No entanto, os agricultores
enfrentam desafios significativos, como
a falta de assisténcia técnica, © acesso
[Imitado a crédito e recursos para
Investimentos em suas propriedades,
alem da dificuldade de insercdo nos
mercados. Por isso, € fundamental que
essas acoes sejam desenvolvidas de
maneira integrada, garantindo solucoes
eficazes e sustentqaveis.”

Grazielle Cardoso,
Gerente do Programa Raizes da Caatinga
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" ENCONTRO DE

OPORTUNIDRDES
NR CARTINGH

Faz parte da vocacao do Programa Raizes da Caatinga
o fortalecimento da relacao entre a agricultura familiar e
mercados interessados em escoar seus produtos e a
promocao do desenvolvimento sustentavel na regiao.
Nessa intencao, a IDH realizou em 3 de dezembro de
2024 o 1° Encontro de Oportunidades na Caatinga:
Investimento, Conexao com Mercados e Inclusao.

O encontro foi conduzido com uma metodologia
participativa, fundamentada na colaboracao, no
didlogo e na troca de experiéncias. Esse formato
permitiu a cocriacao de solucoes entre os produtores
e diversos atores do mercado, promovendo decisdes
coletivas e uma responsabilidade compartilhada.




OBJIETIVOS Do ENCONTRO

Mapear desafios e identificar oportunidades
que facilitem a insercao dos produtos da
agricultura familiar no mercado;

Inspirar acoes com base em casos de sucesso e
Nnas experiéncias apresentadas, adaptando boas
praticas ao contexto da Caatinga;

Promover o didlogo e o entendimento mutuo
entre empresas, agricultores e organizacdes
parceiras, visando a construcao de relacdes de
confianca e cooperacao;

Incentivar o fortalecimento das cadeias
produtivas prioritarias (mel, caprinos e
algodao agroecoldgico), valorizando os
saberes |locais, a biodiversidade e a geracao
de renda digna;

Gerar compromissos concretos entre os
participantes para atuar de forma colaborativa,
superando barreiras e criando solucdes praticas.
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PARINEL 1| RA{ZES DA
CARTINGR: CONEXOES
PARA UM FUTURO
SUSTENTRVEL

O primeiro painel do evento teve como objetivo
apresentar o Programa Raizes da Caatinga,
suas parcerias institucionais e seus resultados.
Participaram deste painel o WRI Brasil,
representado por Mariana Oliveira, Diaconia,

representada por Fabio Santiago, e IDH,
representada por Grazielle Cardoso, que também
mediou as conversas.

Crazielle deixou claro o compromisso central
do programa: “Nosso objetivo é estruturar
mudancas de longo prazo que integrem a
protecao ambiental, a inclusao social e o
desenvolvimento econémico, sempre com a
participacao ativa das comunidades.”

A IDH, como articuladora dessa conexao, facilita
o didlogo entre os setores publico, privado e a
sociedade civil para criar caminhos sustentaveis e
replicaveis em outras regiodes.




PAINEL 1| RAIZES DA CARTINGF
CONEXSES PARR UM FUTURO
SUSTENTAVEL

Na oficina, Mariana, do WRI Brasil, trouxe os
numeros que revelam o tamanho do desafio
e da oportunidade: 500 mil hectares foram
iIdentificados como areas com potencial para
restauracao produtiva. Mas, como ela ressaltou, o
iImpacto vai muito além da area recuperada. “Nao
se trata apenas de hectares restaurados, mas das
pessoas gque vivem nesses territdrios e querem
aprimorar suas cadeias de valor,” disse ela. A
restauracao na Caatinga € uma oportunidade
econdmica, ao mesmo tempo em que protege o
bioma e melhora a qualidade de vida.

Entre as cadeias produtivas que se destacam, o
algodao agroecoldgico é um exemplo de sucesso.
Fabio, representante da Diaconia, relatou como
o algodao tem transformado realidades no
semiarido. Essa histéria, que comeg¢ou nos
anos 1980, é fruto de boas praticas, certificacao
participativa e parcerias sélidas.




3.2.1

POTENCIiRiS E DESAFioS
PARA © PROGRAMR
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POTENCIRIS

COMO FUNCIONA O PROGRAMA

RAIZES DA CAATINGA?

Trabalhando com os pilares Produzir, Proteger
e Incluir (PPI), o programa estrutura mudancas
de longo prazo visando um cenario de
sustentabilidade econdmica, ambiental e social,
a partir da participacao ativa das comunidades
e articulacao entre setor publico, privado e
sociedade civil.

RESTAURACAO AMBIENTAL

DE UM BIOMA RESILIENTE

A restauracao é uma oportunidade econdémica,
iInNtegrando espécies nativas valorizadas pelo
mercado e pela comunidade. Ao todo, o bioma tem
500 mil hectares com potencial para restauracao
produtiva. Unico bioma exclusivamente brasileiro,
a caatinga abriga uma rica biodiversidade e uma
populacao que desenvolve praticas sustentaveis.

PRINCIPAIS IMPLEMENTADORES

DO PROGRAMA

« IDH: Implementacao e Governanca

- Diaconia: Fortalecimento do sistema
participativo de garantia nos territoérios

« WRI: Estratégia de Restauracao Ambiental
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3.2.1

POTENCIRiS E DESAHFioS
PARA © PROGRAMHA

CAPACITACAO E ASSISTENCIA TECNICA

- Necessidade de capacitar técnicos agricolas
e agricultores em praticas sustentaveis e
diversificacao de cadeias produtivas.

- A capacitacao deve considerar aspectos sociais,
culturais e econémicos das comunidades.

ORGANIZACAO E IDENTIDADE DE MERCADO Para conectar os bens produzidos na caatinga

- Importadncia de associacdes/cooperativas para com mercados e superar desafios de escala é
estruturar cadeias produtivas. preciso priorizar produtos com maior maturidade

- Produtos precisam de identidade clara para organizacional e aumentar a visibilidade deles,

competir no mercado, incluindo plataformas digitais por exemplo, garantindo consisténcia no volume,
e visibilidade nacional e internacional. qualidade e regulacao dos produtos.

MONITORAMENTO E IMPACTO

- Dados sobre carbono, biodiversidade e renda
familiar sdo essenciais para avaliar impacto e atrair
Investimentos.

« Incentivos governamentais devem premiar praticas
sustentaveis que contribuem para mitigacao climatica.



“A oportunidade € principalmente
ISSO que a gente esta aqui, percorrendo,

l[utando, gritando atras dessas oportunidades.

Porque a gente fica muito a merce,

a desejar, sem o acompanhamento técnico,
sem poder escoadr o No0sso produto,

sem a gente ter apoio municipal.

Entdo essas oportunidades atraves

das empresas, onde a gente pode crescer,
onde a gente pode avancar, onde a gente
pode chamar outros agricultores da
agricultura familiar para agregar valor

e NOs crescermos juntos.”

Evanildo Oliveira Araujo,
Produtor Local
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DINAMICA | CONEXFo
DE MERCRDOS E EMPRESRS
CoM A RGRICULTURA FAMILIAR

Antes do segundo painel, “Protagonismo e
Transformacao: Como a Agricultura Familiar Gera
Renda Digna e Valor Sustentavel”, os participantes
foram divididos em pequenos grupos para um
debate aprofundado sobre o tema.

A dindmica incentivou a reflexao sobre as principais
vantagens, beneficios e oportunidades para as
empresas que adquirem produtos da agricultura
familiar, além dos desafios que ainda precisam
ser superados para ampliar sua presenca no
mercado e atender as exigéncias empresariais.
A seguir, apresentamos o0s principais resultados
dessas discussoes.




3.5.1

VANTRGENS DR INSERCHO
DA AGRICULTURA FAMILIAR
EM MERCRDOS

ORGANIZACAO E IDENTIDADE DE MERCADO

. Importadncia de associacoes/cooperativas para estruturar
cadeias produtivas.

- Produtos precisam de identidade clara para competir
no mercado, incluindo plataformas digitais e visibilidade
nacional e internacional.

VANTAGENS E OPORTUNIDADES PARA AS EMPRESAS

- Produtos organicos, sem agrotoxicos e com
rastreabilidade;

- Valor agregado a marca e melhoria na reputacao;

- Diversificagcao de fontes de renda para familias
produtoras;

- Reducao de custos de producao com fornecedores
locais;

IMPACTOS SOCIAIS E CULTURAIS

PARA TERRITORIOS E PRODUTORES

- Impacto na renda familiar ¢ qualidade de vida de
produtores;

« Inclusao social e incentivo a permanéncia no campo;

« Conexdao cultural ¢ aumento da credibilidade entre
consumidores;

- Contribuicao para os ODS 2 (fome zero), 10 (reducdo de
desigualdades) e 12 (consumo responsavel);

- Possibilidade de fortalecer a agroecologia, as
agroflorestas e a agricultura organica;

- Incentivo a emancipacao de grupos especificos, como
mulheres e jovens;

- Fortalecimento de parcerias locais e desenvolvimento
territorial;

- Seguranca alimentar e producao ambientalmente
responsavel.




3.2.5

ORGANIZACAO E FORMALIZACAO DESHFiOs DF‘ |NSERCﬁO

« Formalizar pequenos agricultores para emissao

de notas fiscais DA AGRICULTURA FAMILIAR

- Organizar cooperativas e associacoes;

« Estruturar gestao, incluindo galpdes, capital de EM MERCHDOS
giro e regularizacao sanitaria;

« Padronizar produtos para atender padrdes de
mercado;

. Garantir a constancia e periodicidade da oferta;

- Sustentar espacos e instituicoes que organizam
coletivos.

LOGISTICA E PRODUCAO

- Resolverdesafiosde escalade producaoelogistica;

- Garantir a diversificacao e constancia da oferta;

- Adequar estruturas de beneficiamento as
demandas do mercado.

CAPACITACAO E ENGAJAMENTO

- Capacitar produtores para praticas de plantio,
armazenagem e gestao da producao;

- Sensibilizar produtores sobre as vantagens da
agricultura familiar e engaja-los no processo;

- Investir em educacao empreendedora e gestao;

 Incluir jovens na solugcao e diversificacao do
modelo de producao.
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Fomentar o compromisso do mercado em fazer
parte da mudanca e apoiar uma nova dinamica de
producao;

. Garantir precos justos e acessiveis para o mercado
competitivo;

Demonstrar o valor social agregado dos produtos;
Desenvolver estratégias de apresentacao, como
embalagem, rétulo e identidade visual da marca.

Simplificar burocracias e facilitar o acesso ao
crédito;

- Criar politicas publicas qgue incentivem
compradores e apoiem o setor;

Isencoes fiscais e incentivos especificos;
Prommover campanhas para consumidores,
destacando alimentacao saudavel e seguranca
alimentar e nutricional.

. Atender as legislagoes e certificacoes exigidas
pelo mercado;

Monitorar e comprovar impacto social, ambiental
e econdmico.




Ao acessar um mercado tdo
amplo e dindmico, € fundamental
compreender a capacidade
produtiva dessas organizacoes.
Quando esses produtos chegam

a um mercado dessa magnitude,

o desafio pode ndo estar na venda,
mas na producado.

Por isso, entender essa capacidade
e essencial para definir as melhores
estrategias e escolher o mercado mais
adequado para atuar.”

Marcela Bacchin,
consultora do Mercado Livre
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PHINEL 2 | PROTRGONIiSMo
E TRANSFORMACRO: COMO
A AGRICULTURA FAMILIFR
GERR RENDA DiGNH

E VALOR SUSTENTRVEL

O painel destacou a importancia da renda digna
como base para sustentabilidade e justica social,

considerando as necessidades essencials das
familias em seus territorios. lan Prates, da Anker
Institute, enfatizou a conexao entre renda,
mercados |locaise equidade de género,visandonao
apenas garantir o minimo necessario, mas alcancar
prosperidade.

Participaram deste painel lan Prates, da Anker
Institute, e os produtores de cooperativas e
associacoes, cComo Marcelino da
ACEPAC, Iocalizada no  Sertio do Cariri
Ocidental/PB; Reginaldo Camara da Costa da
COOPAPI, no Sertdo do Apodi/RN; e Nadjanecia
Guerra, da COOPCAFA, |localizada Sertdo do Pajeu/
PE. O painel foi mediado por Grazielle Cardoso, da
IDH.

i

/



PAINEL 2 | PROTRGONiSMo
E TRANSFORMACRO: COMO
A AGRICULTURRA FAMILIAR
GERR RENDR DiGNR

E VALOR SUSTENTHAVEL

lan (Anker Institute), definiu Renda Digha como o
custo minimo de vida que permita a uma familia
viver com dignidade em um territério especifico. A
Renda Digna inclui alimentacao saudavel, moradia
adequada, saude, educacao, transporte, vestuario e
acesso a cultura e lazer Para o futuro, o painelista
cita que o objetivo sera Ir além da Renda Digna,
buscando renda prospera. E para atingir esse
objetivo serd importante refor¢car a conexao entre
produtores e mercados locais e externos.

Os produtores, por sua vez, compartilharam
desafios e avancos: Marcelino (ACEPAC) relatou
melhorias na producao e valorizacao do algodao
agroecoldogico; Reginaldo (COOPAPI) apontou a
competitividade e a falta de infraestrutura para
escoamento do mel; e Nadjanecia (COOPCAFA)
ressaltou a qualificacao e a necessidade de engajar
OS jovens No campo.




A renda digna foi debatida como um patamar minimo
para garantir qualidade de vida, mas com a ambicao
de alcancar prosperidade e reduzir desigualdades
sociais e de género. O painel destacou o papel
essencial da agricultura familiar no abastecimento
de programas publicos, como o PPA e o PNAE. Mas
apesar de essencials, esses programas nao atendem
a todos os agricultores e sao insuficientes para
garantir a sustentabilidade da producao. Ampliar
o acesso a mercados é fundamental, assim como
superar desafios de capacitacao, assisténcia técnica
e certificacoes.

A relacao entre mercados locais e externos foi
explorada, destacando a necessidade de precos
justos e articulacao na cadeia produtiva. Perguntas
e comentarios do publico trouxeram preocupacoes
sobre territorialidade, protecao de dados e divisao de
valor agregado.

Como proximos passos, esta prevista a expansao
do estudo sobre renda digna no Nordeste, além
da necessidade de investimentos e parcerias para
fortalecer a agricultura familiar. Previsto para
Pernambuco, Paraiba e Rio Grande do Norte, com
divulgacao em marco de 2025, o objetivo do estudo
é identificar diferencas entre renda efetiva e digna.




APRESENTACEO | ESTRATEGIAS
PARA SUPERAR DESHAFiOS
E FRCILITRR CONEXGES

Na apresentacdo, Jessica Chryssafidis, do Centro de
Estudos em Sustentabilidade da FGVces, ressaltou
que as relacoes comerciais com pequenos produtores
envolvem muito mais do que apenas preco e produto,
abrangendo questoes como biodiversidade, seguranca
alimentar, impacto climatico e justica social. A
Integracao entre pequenos produtores e mercados é
um processo continuo, onde as condicdes climaticas,
logisticas e sociais podem tornar a producao agricola
menos previsivel.

Ela enfatizou a importancia de paciéncia e adaptacao,
além de afirmar que intermediarios, qguando adotam
praticas justas, podem ser aliados Importantes,
ao Invés de serem vistos como obstaculos. Uma
abordagem multissetorial é essencial para equilibrar
as necessidades dos produtores com as exigéncias
do mercado.

O programa Raizes da Caatingafoidestacadocomoum
exemplo pratico, com diagnoéstico das capacidades
produtivas dos agricultores e mapeamento de
mercados, além de capacitaciao e construcao de
conexoes comerciais.




3.5.1

RESSONANCIR
CoM 0 GRUPO

ApOos as reflexdes trazidas por Jessica (FGVces), os
participantes se dividiram em pequenos grupos
pararefletiredebatersobre duasquestdes centrais:

O que pode ser feito para superar os desafios
identificados e facilitar a conexao entre
agricultores e empresas?

Quais Iniciativas podem tornar os produtos da
agricultura familiar mais atraentes e estratégicos
para as empresas?

Na sequéncia, 0s grupos compartilharam suas
reflexdes em plenaria.




COMo FACILITAR A CONEXEO
ENTRE RGRICULTORES E EMPRESRS

Foco no Mercado Local e Regional: Fundo de Investimento L
« Priorizar mercados locais e regionais para - Criar um fundo colaborativo (blended -
construir escala e aprendizado. finance) para financiar a agricultura familiar e o
- Valorizar a compra de produtos locais como resolver gargalos estruturais. K
estratégia de desenvolvimento territorial. . Estabelecer parcerias publico-privadas _—
para viabilizar financiamento e melhorar
Identidade e Narrativa: infraestrutura. \
- Fortalecer a identidade visual e contar >
historias envolventes sobre produtos e Atracao de Novas Empresas
territorios. « Engajar empresas gue valorizem praticas
- Destacar a conexao dos produtos com a sustentaveis e impacto positivo da agricultura
biodiversidade, como a Caatinga. familiar.
- Incentivar investimentos no fortalecimento
Acesso a Mercados Distantes: da cadeia produtiva.

- Melhorar infraestrutura logistica com
estoques estratégicos proximos a centros
urbanos.

- Explorar mercados digitais e e-commerce
adaptados ao ritmo da agricultura familiar.




COMO FRCILITAR A CONEXFO
ENTRE AGRICULTORES E EMPRESHS

Dialogo e Relacao de Confianca:

Garantia de Plantio e Compra:

- Contratos prévios que assegurem a
compra da producao, mitigando os riscos
tanto para agricultores quanto para
empresas.

- Criacao de  arranjos financeiros
inovadores, como antecipacao de
recursos e fundos de capital de giro.

- Incentivar compras programadas
e apolar a criacao de modelos
de financiamento qgue envolvam
cooperativas e redes.

- Promover dialogo constante entre

agricultores e empresas, alinhando
expectativas e construindo confianca mutua.

- Reconhecer e respeitar os diferentes tempos

e dinamicas de producao da agricultura
familiar e das empresas.

Redes de Colaboracao:
« Fortalecer o trabalho em rede, conectando

agricultores, empresas e organizacoes
parceiras.

- Desenvolver plataformas multissetoriais

para facilitar negociacoes, logistica e troca de
informacades.



NICIRTIVAS PARA VALORIZAR
PRODUTOS DA AGRICULTURR FAMILIAR

INCENTIVOS A AGRICULTURA FAMILIAR

Assisténcia Técnica e Capacitacao

« Ampliar assisténcia técnica (ATER) e
capacitacao com foco empreendedor.

- Promover o uso de tecnologia para
aprimorar praticas agricolas.

Valorizacao da Agricultura Familiar

- Criar indicadores para medir impacto
social, ambiental e econdmico.

- Incentivar pequenos fornecedores e o
consumo local.

Intercambio de Experiéncias

- Facilitar visitas técnicas e troca de
conhecimento entre agricultores.

- Envolver jovens na inovacao e gestao
cooperativa.

SUSTENTABILIDADE E IMPACTO SOCIAL

Integracao Tecnoldgica

- Implementar tecnologias que aumentem
eficiéncia sem comprometer 2
sustentabilidade.

- Usar inovacao como ferramenta para
atrair jovens e modernizar a producao.

Atencao a Biodiversidade

- Incentivar produtos que preservem
a biodiversidade, como o algodéao
agroecoldgico.

- Difundir os beneficios ambientais e
sociais da producao sustentavel.




INICIRTIVAS PARR
VALORIZAR PRODUTOS
DA AGRICULTURA FAMILIAR

SOLUCOES COMPLEMENTARES

Trabalho em Rede e Cooperativismo:
Incentivar a organizacao de agricultores em
cooperativas para aumentar a competitividade e
reduzir custos.
Promover parcerias de médio e longo prazo
entre empresas e redes de agricultores.
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Facilitacao Logistica:
Desenvolver solugdes logisticas para conectar
areas rurais a grandes centros consumidores.

. Consolidar estratégias de transporte que
reduzam custos e garantam maior escala.

Programas e Incentivos
Fomentar editais e politicas publicas gue
priorizem a Agricultura Familiar

- Criar programas que incentivem a participacao
de agricultores em mercados diversificados.




"Atuamos apoiando algumas instituicoes,
mas sem um conhecimento aprofundado
sobre suas acdes. Agora, levo comigo boas
conexoes e uma compreenso mais clara do
Programa Raizes da Caatingaq, reafirmando que
estamos no caminho certo e que precisamos
fortalecer ainda mais a sustentabilidade do
semiarido e da agricultura familiar.

Ao Investir e comprar da agricultura familiar,
estamos, na verdade, investindo nos proprios
consumidores, impulsionando a dindmica da

economia local.”

Gysleandro do Nascimento Amaral,
Grupo Pajeu
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O desenvolvimento sustentavel da Caatinga exige um
olhar estratégico e colaborativo, no qual os mercados
e o0 setor empresarial assumem um papel essencial
como catalisadores da mudanca. A valorizacao da
agricultura familiar, impulsionada por investimentos
em capacitacao, infraestrutura e tecnologia, fortalece

cadeias produtivas que aliam geracao de renda a
conservacao ambiental.

Para isso, é fundamental que empresas e
investidores enxerguem a Caatinga nao apenas
como um territorio de desafios, mas como um
ecossistema de oportunidades.

A trajetdria do algodao agroecoldgico exemplifica o
Impactopositivoqueocorrequandohaarticulacaoentre
produtores, empresas e politicas publicas. Ao conectar
0Os saberes tradicionais com inovacdes tecnoldgicas,
é possivel transformar cadeias produtivas e ampliar
O acesso dos produtos da Caatinga a mercados
cada vez mais exigentes e comprometidos com a
sustentabilidade. Como destacou Grazielle, da IDH:
“O sucesso esta na conexao”— € na construcao de
pontes entre os agricultores e o setor empresarial
que se encontram as bases para um crescimento
econdmico sustentavel e inclusivo. E necessario
que o setor privado faca parte desse movimento de

mudanca.




CONSIDERACOES FINFIS
E PROXiMOS PASSOS

No entanto, para que essa transformacao se
consolide, é preciso ir além da comercializacao. O
fortalecimento da identidade dos produtos da
Caatinga, destacando sua origem, a histéria dos
agricultores e os beneficios ambientais de suas
praticas, cria um diferencial competitivo capaz
de gerar valor para toda a cadeia produtiva. Ao
mesmo tempo, Investimentos estratégicos e
politicas publicas eficazes devem garantir que o
crescimento econdmico ande lado a lado com a
conservacao da biodiversidade e o bem-estar das
comunidades locais.

O Programa Raizes da Caatinga representa um
passo significativo nessa direcao, mas a verdadeira
mudanca vira da continuidade dos esforcos
conjuntos entre agricultores, empresas e setor
publico. O semiarido brasileiro tem potencial para
se tornar um exemplo global de desenvolvimento
sustentavel, e cada Iniciativa voltada para sua
valorizacaocontribuiparaaconstrucaodeumfuturo
mais prospero, jJusto e ambientalmente responsavel.
Mais do que um bioma de resisténcia, a Caatinga
é um territério de inovacao e esperanca — e seu
desenvolvimento sustentavel pode ser um legado
de resiliéncia para as proximas geracoes.
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